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Tovabbra is a Toyota a vilag legértékesebb
automarkaja

Folyatddik az autdipar hangsulyvesztése a globdlis gazdasagon bellil, &m a Toyota a
tradicidk és az innovaciok optimalis egyensulyanak készonhetéen sorban nyolcadik éve
bizonyul a vildg legértékesebb autémarkajanak.

Idén tizenotodik alkalommal allitotta 6ssze a bolygd legértékesebb markainak rangsorat, a
BrandZ Top 100 listat a Kantar Millward Brown piacelemz6 szervezet. Az autdipari
szerepl6k mezdényét idén tizenharmadszor - sorban nyolcadik alkalommal - a Toyota vezeti.

A 2020. évi felmérésre alapvetdéen ranyomta a bélyegét a globalis koronavirus-jarvany. A
pandémia vildggazdasagra gyakorolt hatadsa ugyanakkor nem volt tisztan negativ. A Kantar
Millward Brown kutatasai a széles gazdasag viszonylataban is meger0sitették azt, amit
sokan személyesen is tapasztaltak: minden korabbindl nagyobb mértékben nétt az online
kiskereskedelem jelent6sége, az emberek tudatosabban térekedtek arra, hogy a leheté
legjobb értéket kapjak a pénzuikért, illetve minden eddiginél szélesebb korben részesitették
elényben a helyben eldallitott termékeket és szolgaltatasokat.

Ennek nem mond ellent az, hogy a BrandZ Top 100 listdn szerepl6 markak - a vildg szaz
legértékesebb piaci szerepldje - tovabbi hat szazalékkal névelték osszértékiket 2019-hez
képest. Ez a 277 milliard dollaros gyarapodas elegendd volt ahhoz, hogy a vilag szaz
legértékesebb vallalatanak az értéke egylttesen megkozelitse az 5 billié dollart.

Feltn6 az internetes kereskedelemmel (Amazon, Alibaba, Tencent), illetve az elektronikus
fizetéssel (Visa, Mastercard, PayPal) foglalkozé vallalatok értékének emelkedése, nem
meglepd a legjobb tizben szerepld étteremlanc visszaesése - talan csak a tavaly még a lista
hatodik helyén szerepl6 Facebook térvesztése mond ellent a mindennapokban
tapasztalhaté trendeknek.

Ha tultekintlnk a tiz legértékesebb markan, és egyetlen globalis trenddel szeretnénk
jellemezni az elmult egy évet, a digitdlis technoldgiai és szérakoztaté platformokat
mukodtetd vallalatok novekedését lehet kiemelni: a kozépmezbny élén az Instagram 47
szazalékkal, a Netflix 34 szazalékal, a LinkedIn 31 szazalékkal er6s6dott 12 hénap alatt.

A vilag 10 legértékesebb vallalata a BrandZ Top 100 lista szerint (markaérték

milliard dollarban)
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1. Amazon 415,855 4 +32% -
2. Apple 352,206 4 +14% -
3. | Microsoft 326,544 4 +14% 1
4. Google 323,601 4 +5% -1
5. Visa 186,809 4 +5% -
6. Alibaba 152,525 3 +16% 1
7. Tencent 150,978 4 +15% 1
8. | Facebook 147,190 4 -7% -2
9. | McDonalds 129,321 4 -1% 0
10. | Mastercard 108,129 4 +18% 2

A 0-5 skalan mozgd indikator arra utal, hogy minden egyéb szemponttdl (ar, piaci tényezdk stb.) milyen mértékben képes a
markanév 6nmagdaban vasarldsra 6szténézni a fogyasztdkat - magyarul: mennyire tekintik kivdnatosnak a markat az emberek.

Ugyanakkor az sem véletlen, hogy az autdipar, amelynek fajsulya mar tavaly is gyengiilt a
globdlis gazdasagon belll, tovabb veszitett jelentéségébdl. A Covid-19 jarvany a
kozlekedési és beruhdzasi kedv csokkenése, illetve az ebbdl adddé gyartasbesziintetések
miatt kiildndsen kedvezdtlen hatést gyakorolt a szegmensre. Orém az trémben, hogy a tiz
legértékesebb autémarka jelenleg 130 milliard dollart ér. Kézllik azonban csak harman
olyan nagyok és jelentdsek, hogy felkerilhettek a Top 100-as listara: a Toyota a 48., a
Mercedes-Benz az 56., a BMW pedig a 61. helyen. Harmoéjuk koézll aranyaiban a Toyota

veszitette a legkevesebbet.

A BrandZ autdipari Top 10-es listaja (markaérték millié dollarban)




BRANDZ™ CARS TOP 10

Brand Brand Brand Value

Value2020 Value 2019 % Change

$ Million $Million 2020vs.2019

1 Toyota e 28388 29,151 -3%
2  Mercedes-Benz @8 21,349 23,355 -9%
3 BMW MR 20,517 23,326 12%
4 Tesla 2= 11,350 9,285 +22%
5 Ford E= 10,067 11,211 -10%
6 Honda ® 9974 11,749 -15%
7 Nissan ® 38,658 10,554 -18%
8 Audi R 7334 8,556 -14%
9 Volkswagen MR 6462 6,707 -49%
10 Porsche B 5606 5,817 -4%

Source: BrandZ™ / Kantar (including data from Bloomberg)

Az okok leginkabb arra vezethet6k vissza, hogy az autdipar annak minden aspektusat
érintd, radikalis atalakulasban van, a hajtadstechnolégidk villamositadsatél kezdve az
értékesitési és marketing stratégiak hangsulyvaltasan at a mobilitas alapvetd
koncepcidjaig. A felmérések tanusaga szerint tovabbra is a Toyota talalja el
legjobban az aranyokat a bevett paradigmak feloldasa, valamint az iparag uj
iranyelvek mentén torténd, ismételt stabilizalasa kozott.

Ezt a mérészamok is bizonyitjak: a tradicionalis autdégyarték kérében a marka
megkillonboztetd ereje tekintetében (megbizhatd autdk és ligyfélkapcsolat) éppugy a
legjobb értéket érte el, mint a diszruptitivas, azaz a vadonatuj értékek és rendszerek
teremtése terén. Ezek utan nem csoda, hogy a vallalat idén tizenharmadik
alkalommal (2013 o6ta sorban nyolcadszor) bizonyult a legértékesebbnek
valamennyi autogyarto kozil.

Foték: Toyota, Kantar
Adatok: Kantar Millward Brown és Bloomberg



Forras:
https://news.smartermedia.hu/nemzetkozi-hirek/tovabbra-toyota-vilag-legertekesebb-autom

arkaja



https://news.smartermedia.hu/nemzetkozi-hirek/tovabbra-toyota-vilag-legertekesebb-automarkaja
https://news.smartermedia.hu/nemzetkozi-hirek/tovabbra-toyota-vilag-legertekesebb-automarkaja

