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Uj reklamkampanyaban gunyt (iz az autéiparbdl (és
magabdl is) a Toyota

Mi értelme van 2022-ben egy sportauténak? Es kettének? Vagy pldne hdromnak? A Toyota
motorsportrészlege, a Gazoo Racing szokatlanul hosszu, és még szokatlanabb hangvétell
rekldmfilmekben boncolgatja a témat.

Kérnyezetvédelem, komfort és praktikum, ar/érték arany és biztonsag: nincs az a
felel6sségteljes autdgyartd, amely ne ezeket az értékeket tartana a legfontosabbnak egy Uj
generaciés modell fejlesztése soran, és nincs az a tudatos fogyasztd, aki ne ezeket a
szempontokat mérlegelve hozna megalapozott, hosszu tavon is fenntarthaté dontést,
amikor autévasarlasra kerul a sor. Ezek tehat azok a jellemz6k, amelyek barmely auté
esetében meghatdrozzak a minimumot - de vajon milyen extra értékeket kell - és plane:
miket szabad - ehhez hozzdadnunk, hogy ne csak tokéletes, de ellenallhatatlan is legyen az
ajanlat?

A Toyota Gazoo Racing egyediilallé rekldmfilm-sorozata erre a dilemmara vilagit ra
humoros formaban, gorbe tlirkot tartva az autdipar elé. Eladhaté egy sportkocsi, ha
figyelmen kivil hagyjuk a mindennapokban oly fontos, célszerl részleteket? Izgalomba hoz-
e barkit egy tolatdkamera? Felel6tlenség a motorsport benzinillatu élményével csabitani
egy vevét, amikor vildgunk tele van korlatozasokkal? Muszaj minden pillanatban a valdsag
korlatai k6zé szoritanunk az lgyfelet? Egyik kérdésre sem adhaté egyértelm( vélasz.

Az els6 reklamfilm, a Pitch - a fogalom magyarra nehezen fordithatd, talan leginkabb a
kreativ stratégia bemutatasaként irhaté koéril - a Toyota belsé vivodasat mutatja be:
kezeljuk hétk6znapi autoként a GR Supra kupét, vagy tekintsiik inkabb koziti
versenyauténak, oromszerzd gépezetnek? A film meg sem prébal partatlan maradni, és
egyértelmlien az utdbbi oldallal vallal k6z6sséget, ugyanakkor szemernyi kétséget sem
hagy afel6l a nézében, hogy ennek semmi értelme nincsen - legaldbbis racionalis
aspektusbdl nézve. A fiatal kreativ munkatarsak - péléjukon diszkrét Toyota Gazoo Racing
logéval - 6ncéluan tobzddnak a l6erdk, a szaguldas, a gumiflst varazsaban, figyelmen kivl
hagyva azt, hogy végsé soron az ,,unalmas oregek” feladata eladni az autét.

VIDEO: https://youtu.be/NvedrlAeQt8

A folytatas a rekldmkampanyok koévetkezd stadiumdaba kalauzol el bennlinket: a
Fékuszcsoport a célk6zonség képviseldibdl dsszeallitott panel, akiken lemérik a hirdetés
hatékonysagat. Ha lehet, ebben a filmben még élesebb a kontraszt a két oldal k6zott: az
észérvekre unott asitassal, a felelétlen, 6n- és kdzveszélyes mutatvanyokra hangos
ujjongassal reagalnak a potencialis Ugyfelek. Ebben a filmben mar megjelenik a Gazoo
Racing nevével fémjelzett modellcsaldd masodik tagja: a GR 86 kupé, az utolsd
masodpercekben pedig elhangzik a kampany legfontosabb mondata: nem volna itt szlikség
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egy harmadik autéra?
VIDEO: https://youtu.be/bVNnpWk9IIkA

Hogy mi lesz ez a harmadik autd, az ma mar sejthet6: a Toyota hamarosan bemutatja a GR
Corollat, amely a GR Supranal és a GR 86-osnal is pontosabban testesiti meg azt a
kett6sséget, amelyet a film feloldhatatlan belsé ellentétként dbrazol, a valésagban azonban
sokkal inkabb a Toyota Motor Corporation és a Toyota Gazoo Racing munkatéarsai kozotti
konstruktiv, egymast tamogatd, egymasbdl épitkezd egylttmikddésben olt testet. A
Toyota GR Yaris hdaromhengeres turbdmotorjaval szerelt modellben talalkozik a Toyota
személyiségének két oldala: egyfeldl a racionalitds és a mindennapi hasznalati érték,
masfeldl a vezetés vegytiszta, csorbitatlan élménye. (Arra, hogy miért nem a GR Yaris az
emlegetett harmadik auté, nagyon egyszer( a véalasz: a filmet Eszak-Amerikaban forgattak,
ahol a Toyota nem forgalmazza az utcara szeliditett rali versenyautot.)

Hogy mennyire 6nironikus mindkét film, arrél a gyartas kulisszatitkainak ismeretében
alkothatunk képet. A helyszin egy bevasarlékézpont, amely a Gazoo Racing

megrendeldk szeme elbtt ellenben élettel teli, konvencionalis helyszinként jelenik meg a
fogyasztoi tarsadalom jelképe. A filmekben feltliiné Toyotak ténylegesen versenycélokra
atalakitott modellek, amelyeket a forgatdson a Toyota Gazoo Racing driftpilétdi: Frederic
Aasbg, Ken Gushi és Jhonnattan Castro vezettek - errdl persze a ,fékuszcsoport” tagjainak
fogalmuk sincs, 6k lelkesen képzelik sajat magukat a szaguldé autdkba.

A kettd (illetve remélhet6leg hamarosan harom) részbdl allé reklamfilmsorozat éppen azzal
oldja fel az ész és az 6szton, a szlrke hétk6znapok és az emlékezetes pillanatok kdzott
feszUl6 ellentétet, hogy meg sem prdébalja feloldani azt. Tudatositja a nézében, hogy egy
sportos autét nem tesz unalmassa, ha tolatbkamerat, tagas csomagtartét és fejlett
navigaciés rendszert is kinal, és, hogy egy Toyota nem lesz attél kevésbé megbizhato,
kiszamithatdé vagy praktikus, ha idérél idére képes felhétlen 6romot okozni vezetdjének.
Réviden: hogy nincsenek kilon észszerl és izgalmas Toyotak, csak Toyotdak.

Foték: Toyota, Youtube
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