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Mar nem eurodpai automarkakrdl dimodnak a japanok

Tizennyolc év alatt Japan legkivanatosabb markajava nétte ki magat a Lexus - ez derdl ki
egy helyi autékoélcsonz6 altal végzett felmérésbdl.

Idén harmincnégy éves a Lexus, am a japan piacon csak fele ennyi ideje van jelen a marka.
Talan ez a kivaras is hozzajarult ahhoz, hogy mostanra a japan vasarlék feladjak eurépai
autdk iranti rajongasukat, és atpartoljanak hazajuk legnagyobb prémium autémarkajahoz.

Japan mindig is nagy becsben tartotta az eurdpai autékat, klilénos tekintettel az egzotikus
és/vagy sportos markakra. Noha az eladasi statisztikak értelemszerlien nem tikrozték ezt a
szimpatiat - hiszen valéjaban semmilyen észérv nem szélt a magas vamok miatt
aranytalanul draga import jarmUvek mellett, amelyek épp ritkasdguk és furcsasaguk miatt
voltak olyan kivanatosak (ez fokozottan igaz volt a Japanban teljességgel célszer(tlen
balkormanyos kivitelekre.) Ebbdl kovetkezik, hogy hosszu éveken at a német és olasz
prémium-, illetve luxusmarkak gyartmanyaival volt tele az autérajongdk vagyalmainak
képzeletbeli parkoléhaza. Ennek azonban uUgy tlnik, vége: egy friss felmérés szerint ma
mar érzelmi sikon is a Lexus all a legmagasabb szinten.

A Park24 nevU autébérlg, illetve parkoldhely-kezel6 vallalat 1971-es alapitasa 6ta a japan
piac meghatarozo szerepl6jévé valt, jelenleg 80 irodaval rendelkezik, és korulbelul 53 ezer
gépkocsibdl all6 jarmUparkot kezel. A 2022-es évet 290 millidrd jenes forgalommal zaré
vallalat 2015 6ta végez felmérést Ggyfelei kdorében, arrél kérdezve 6ket, hogy melyek a
kedvenc autémarkaik, hogy az auték mely jellemz8i vannak rajuk a legnagyobb hatassal,
illetve, hogy milyen karosszériatipust kedvelnek a leginkdbb. A kutatas kifejezetten nem az
autdbérlési, vasarlasi szokasokra, hanem a vagyakra, az érzelmi indittatasu kotédésekre
kérdez ra.

A klasszikus nagy kedvencek: a Porsche és a Ferrari tovabbra is ott vannak az
élmezdényben, csakhogy idén elészér megeldzte ket a Lexus, méghozza folényesen.
Mik6zben a megkérdezettek 16 szazaléka almodik Lexusrél, a Porsche 10 szazalékkal a
masodik, mig a dobogd legalsé fokan a Ferrari, a BMW és a Mercedes osztozik 9-9
szazalékkal. A felmérésben részt vevék minden korosztalya, a tinédzserektdl kezdve a
hatvan év feletti autésokig egyhangulag a japan luxusmarkat sorolta elére. Erdekes médon
a tinédzserek korében a Toyota &ll a masodik helyen.
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Az indokok kozott a dizajn (51%), a presztizs (28%) és a vezetési élmény (25%) alltak az
els6 harom helyen. A kényelmes vezethet6ségre a megkérdezettek 20 szdzaléka szavazott,
és alig valamivel kevesebben ismerték el, hogy egy autét vonzdva tehet szamukra, ha nem
engedhetik meg maguknak. A biztonsag (13%) hatarozottan nem érzelmi alapu szempont,
annal inkabb a motorhang, ami viszont a megkérdezettek minddssze 8 szazalékat mozgatta
meg. A Lexus esetében a valaszaddk 46 szazaléka a marka statuszértékét hangsulyozta ki,
a marka mellett sz6l6 masodik legfontosabb érv a formavilag (37%) volt.

Az dlmok mezejérdl a valdésagba atlépve, a Park24 lGgyfeleinek kedvenc karosszériatipusara
is rakérdezett. Tobb mint negyedik (28%) szdmdra nincs vonzdébb a szabadiddjarmuiveknél.
22 szazalékuk kompakt autékban gondolkodik, mig a harmadik helyen az egyter( modellek
és a kisautok végeztek 13-13 szazalékkal.
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