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A vilag legkisebb autdszalonjat épitette meg a Lexus

Meghokkentd gerillamarketinggel vezeti be Hollandidban az LBX varosi crossovert a Lexus.
A kampany a modellnek egy olyan jellemzéjére hivja fel a figyelmet, ami eddig hidnyzott a
prémiummarkak eszkoztarabal.

A XXI. szdzadban annyi minden mas mellett a luxus fogalmat is Ujra kell értelmezni.
Gyakran beszélink az idérél, mint a modern ember szamara felbecsullhetetlen értéki
eréforrasrél; ugyanez igaz természeti kincseinkre: a levegére, a vizre. Es mivel a bolygd
népessége folyamatosan nd, az emberiségnek pedig egyre nagyobb hanyada él
varosokban 6sszezsufolva (jelenleg 8,1 millidrdan vagyunk, és ebbdl 4,4 milliard lakik
betondzsungelben), nyugodtan ide sorolhatjuk az életteret is.

Ezzel parhuzamosan a vildg jarmUéllomanya is folyamatosan né, igy nem csak az
embereknek jut egyre kevesebb hely, hanem az autéknak is: a metropoliszokban
gyakorlatilag megoldhatatlan problémat jelent a felszini parkolas.

Ezt felismerve szlletett meg a Lexus LBX, amely a varosi kisautdkra jellemz6 méretbe
(4190 x 1825 x 1545 mm) sUritett bele eqgy teljes értékl prémium-szabadidjarmdvet. A
pazarlas évszazados értékrendjével végérvényesen szakité modell atgondolt
helykihasznalasaval, precizen hangolt futomdvével, kilénleges anyaghasznalataval mutat
példat a kategdridnak és az tugyfeleknek.

Pontosan ezeket az értékeket domboritja ki az a gerillakampany, amellyel a marka helyi
képviselete a holland piacra vezeti be a modellt. Amszterdam belvarosaban, a legnevesebb
luxusmarkak - igy a Chanel, a Louis Vuitton, az Hermes, a Dior vagy a Gucci - belvarosi
Uzletei el6tt allitottak fel pop-up autészalonokat, de nem akarmilyeneket. Az egész
bemutatdterem elfért egy szabvanyos parkoléhelyen, mégis rendelkezett a mUfajban elvart
kényelmi szolgaltatasokkal: elegans hattérvilagitas, sippedds szényeg, udvarias és
tajékozott értékesitési tanacsado - a szervezék még az elmaradhatatlan kavérél sem
feledkeztek meg, a zart éplletek iddjaras elleni védelmét pedig esernydvel helyettesitették.

A komoly és igen pozitiv médiavisszhangot kivalté gerillakampdény egyrészt hatékonyan
hivta fel a figyelmet az LBX méretbeli el6nyeire, masrészt az autdértékesités és altalaban a
marketing vilaga elé is gorbe tUkrot tartott. A XXI. szdzad tudatos fogyasztdi ugyanis egyre
nagyobb aranyban tartjak felesleges pazarlasnak a pompdazatos koritést: csak a
szolgaltatas, a termék tényleges kvalitasai szamitanak. Rdadasul a kampany minden
sallangtél megfosztott, Iényegéig lecsupaszitott lizenete kézzel foghatd és semmilyen
tovabbi magyarazatot nem igényel: a Lexus LBX-szel ott is le lehet parkolni, ahol egy
szokasos prémiumautéval nem.
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