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Soha nem volt még ilyen értékes a Toyota

Tavalyi rekord eredményét messze tulszarnyalva a Toyota megerdsitette pozicidjat az
Interbrand Best Global Brands listajan, mint a vilag legértékesebb autégyartéja.

Huszonegyedik alkalommal bizonyul a globalis autéipar legértékesebb szerepl6jének a
Toyota, amely minden kordbbinal magasabbra emelkedett az idén 6tvenéves Interbrand
markatanacsado szervezet mértékado rangsoraban. Az ezredforduldn alapitott, idén
huszonotodik alkalommal 6sszeallitott Best Global Brands listan soha egyetlen
autégyartdé sem ért még el ilyen magas értéket: 2023-as eredményét 13 szazalékkal
tulteljesitve a japan vallalat markaértéke mostanra elérte a 72,8 milliard dollart.

A vallalat 2004 6ta all az élen az autdgyartdk kozott, és immar harmadik éve 6rzi
Osszesitett hatodik helyét a listan. Ez a rangos pozicié azonban nem statikus. Ellenkezéleg:
az 0sszesitett Top 10-ben egyetlen mdas marka sem ért el olyan mérték( erésédést, mint a
Toyota, amely 13 szdzalékos ndvekedésével a harom legdinamikusabban fejl6dé
autdgyartd kozé tartozik - magyarul folyamatosan és gyors Utemben noveli el6nyét
versenytarsai el6tt.

Interbrand Best Global Brands Top 100 lista, autégyartok

Rangsor Rangsor Marka Markaérték (milliard USD) Valtozas

(Autégyartok) | (Osszesitett) 2023-hoz
képest

1. 6. Toyota 72,8 +13%

2. 8. Mercedes-Benz | 58,9 -4%

3. 10. BMW 52,0 +2%

4. 12. Tesla 45,5 -9%

5. 26. Honda 26,7 +9%

6. 30. Hyundai 23,0 +13%

7. 43. Porsche 17,4 +7%

8. 45. Audi 17,3 +6%

9. 49. Volkswagen 16,5 +9%

10. 56. Ford 14,4 -3%

11. 59. Nissan 13,9 +10%

12. 62. Ferrari 13,1 +21%

13. 86. Kia 8,1 +15%

14. 96. Range Rover 6,6 Uj a listdn

Az Interbrand 1988-ban dolgozta ki forradalmi médszertanat, amelyet alkalmazva azéta is
hitelesen hatarozza meg a vilag legnagyobb markdinak értékét. Noha az eredményt
0sszegszerlien fogalmazzak meg, annak csupan egy részét képezi a tényleges pénzigyi
teljesitmény. A cégek tevékenysége nyoman a befektetéknél keletkez6 profit mellett két
tovabbi tényezét is figyelembe vesznek. Az egyik, hogy a marka elvont jelenségként (azaz
az olyan, alapveto jellemz6kon tilmenden, mint pl. a termékek minésége, az arfekvés vagy
a fogyasztéi kényelem) milyen mértékben képes befolydsolni a vasarlasi dontést. A masik
pedig, hogy a marka ezt a vonzer6t milyen mértékben tudja tartésan fenntartani - a lista ez
utébbi, harmadik pillérét leegyszerUsitve Ugyfélhliségként is jellemezhetjlk.

Ez utébbi szempontot a marka kildetésének kiszamithatésadgaként, mértékado
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értékrendjének allandosagaként is értelmezhetjik. Szamos versenytarsaval ellentétben a
Toyota mindig is ellenallt a gyors sikerrel kecsegtetd trendeknek, pillanatnyilag divatos
irdnyzatoknak; helyette a stabilitasra fektette a hangsulyt. Aktuadlis példdja ennek, ahogy a
Toyota ellendllt a rd nehezed6 nyomasnak, és a tisztan elektromos jarm(vek nyaklé nélkuli
fejlesztése és bevezetése helyett kovetkezetesen kitartott a valasztas szabadsaga mellett.
Ennek szellemében parhuzamosan tokéletesit egy sor olyan hajtastechnolédgiat, amelyekkel
fenntarthaté mdédon képes kielégiteni globalis Ggyfélkorének valtozatos, térségenként
eltérd igényeit és lehetdségeit. Ez nem csupdn az emissziécsokkentés kilénb6z6
moddozataira érvényes, hanem jarmdveinek szerepkorére is: a Toyota gyartmanyai a
vegytiszta orémautdzastél kezdve a felilmulhatatlanul hatékony helyvaltoztatasig a
mobilitas teljes spektrumét lefedik. igy gyakorlatilag nincs olyan szegmense a globélis
piacoknak, ahol a Toyota ne tudna értékes, versenyképes ajanlattal megjelenni, fliggetlenl
az azokon érvényesll6 fogyasztdi elvardsoktol.
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