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A luxus 4j ize

A Lexus nem csupan autdkat, életérzést is arul. A formatervezés, a mlvészet, a sport és
immar a gasztrondmia vilagaba belépd japan luxusmarka legljabb kezdeményezése, az
OMOTENASHI ON-THE-GO food truck. Ez a gurulé éiménytér a japan vendégszeretet, a high-
tech dizajn és a vilagkonyha talalkozasa.

A Lexus mar régen tullépett azon, hogy csupdan jarmUlveket gyartson. A marka évek 6ta
tudatosan épiti jelenlétét a prémium-életstilus kilonbo6z6 terlletein - a dizajn, a mlvészet,
a film, a tenisz és most mar a gasztrondmia vildgaban is. Minden megmozduldsdban ott
rejlik a ,,takumi” mesterségbeli tudas, a részletek irdnti aprélékos figyelem és az
~omotenashi” - az dszinte, 6nzetlen vendégszeretet - filoz6fidja. Az OMOTENASHI ON-THE-
GO gourmet food truck egyrészt a Lexus mint élményalapu luxusmarka Uzenetének mobil
hordozéja. Masrészt multiszenzoros élménykapszula, amely a Lexus vilagat viszi el a varosi
parkokba, fesztivalokra, elegans rendezvényekre - barhova, ahol az éiményre éhes
k6zdnség megjelenik.

Elsé pillantasra vildgos: ez nem atlagos bufékocsi. A tébb mint hat méter hosszu, kéttonnas
monstrum fekete karosszéridja maga az aramvonalas elegancia, mikézben minden ivében
visszak0szon a Lexus dizajn DNS-e. A maérka jellegzetes emblémaja uralja az orr-részt, és az
egész konstrukcié Ugy hat, mintha egy futurisztikus Lexus kupét 6tvoztek volna a street
food vilagaval. A formaterv nem all meg a kilcsinnél - belll professzionalis, high-tech
konyha bujik meg, amelyet neves séfek kézremukoddésével alakitottak ki. Réz, fa és
kerdmia dominalja a belsé teret, a Lexus h(téracsa altal inspirdlt pult pedig szinte
szoborszerd.

A Lexus nem biz semmit a véletlenre. A food truck fényeit a 2014-es Lexus Design Award-
nyertes, Sebastian Scherer Iris [dmpai szérjak: kézzel fujt, specialis bevonatu tiveggdémbdk
jatszanak a fénnyel, és 1atészogtdl figgbéen Uj és (j drnyalatokat jelenitenek meg - ez a
mozgd fényinstallacié sokkal tébb, mint hangulatvilagitas.

A zenei élményrdl a csak csicsmodellekbe beépitett Mark Levinson® No. 519
audiorendszer gondoskodik. A kézzel 6sszeszerelt, repltldgép-ipari aluminiumbdl készUlt
komponensek olyan hangszinpadot teremtenek, amelyben minden hangjegy koruldleli a
vendéget.

A projekt els6 nyilvanos megjelenése Madridban tértént, ahol Roberto Martinez Foronda, a
Tripea fuzids étterem séfje killonleges menlivel mutatta meg, mit jelent az omotenashi a
gasztrondmiaban. Foronda nemzetkézileg is ismert a perui, dzsiai és spanyol konyhak
kiszolgalni akart, hanem meglepni, meghatni és emlékezeteset nyujtani. Az ételsor apro,
késtolasra szant fogasokbdl allt, amelyeket helyben, a food truckban készitettek el.
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Avantgard talalas, prémium-alapanyagok, meglepd izparositasok - a vendégek sz6 szerint
megizlelhették, milyen a luxus, ha nem a volan, hanem a tadnyér mogott lGlve tapasztaljak
meg.

Az OMOTENASHI ON-THE-GO nemcsak mozgé étterem, hanem kulturélis narrativa négy
keréken: a japan vendégszeretet, a mestermunka, a design és a gasztronémia egymasra
taldldsanak kézzelfoghaté példaja. Nem az éttermeket vagy a szalonokat helyettesiti,
hanem Uj kontextusba helyezi a luxus fogalmat. Ez a projekt értékes marketingfogas a
Lexustdl: a marka igy épiti tovabb identitasat. Itt mar nem csupan autékrdl van szé, hanem
olyan életérzésrél, ahol minden érzék szerepet kap.

Fotdk: prensa.lexusauto.es

Forras: https://news.smartermedia.hu/nemzetkozi-hirek/a-luxus-uj-ize



https://news.smartermedia.hu/nemzetkozi-hirek/a-luxus-uj-ize

