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Ismét a Toyota a vilag legjobb automarkaja a Global
Brands 2025-0s listajan

Az Interbrand idén 26-ik alkalommal készitette el a vilag legértékesebb markainak
rangsorat. A Best Global Brands 2025 Gsszeallitdsban nagy figyelem irdnyul a markak
értékére és pozicidjara. Az autdipari cégek kozott bejott a papirforma: az évek 6ta elsé
Toyota megdrizte vezetd szerepét.

Az Interbrand évente publikdlt Best Global Brands rangsora a vilag legértékesebb markait
listdzza globalis markaértékelési médszertanon alapulé mérdészamok alapjan. A rangsorolas
harom f6 dimenziét vesz figyelembe. Fontos az adott marka pénzlgyi jovoképe, azaz, hogy
varhatéan mennyit tud hozni a marka hosszu tavon a vallalata szamara. Nagy sullyal esik a
latba a marka szerepe is. Ez azt jelenti, hogy mennyiben képes befolyasolni a fogyasztéi
valasztast. Az Uj autdk piacan ezt leegyszer(sitve igy képzeljik el: adott két autd, amelynek
ara, mérete és felszereltsége is szinte azonos - a logika tehat azt diktalja, hogy szaz
vasarlobodl otven az egyiket, 6tven pedig a masikat valasztja. Itt jon be a képbe a marka
szerepe: ha ugyanis a példaban szerepld egyik auté Toyota, akkor biztosra vehetjik, hogy
otvennél tobben fogjak ezt valasztani. Enhez szorosan kapcsol6dé tulajdonsdg a marka
ereje, hiszen az er6s markak ezt a folénylket képesek hosszu idén at megtartani a
vetélytarsakkal szemben - azaz élnek a beléjik fektetett bizalommal.

Ez a lista azért is nagy jelentéségl, mert nem pusztan presztizsrangsor. Hiszen a
markaérték valddi Uzleti eszkdz, amely hatassal van befektetésekre (példaul
részvényvasarlaskor), piaci megitélésre és fogyasztoi lojalitasra (markah(iség) is. A rangsor
ramutat arra, hogy a stabil markastratégia és a tudatos markaépités milyen sokat szamit a
versenyképességben.

A korszellemnek megfeleléen az élen talalhatdo markak kozott technoldgiai cégek
domindlnak: Apple, Microsoft, Amazon, Google, Samsung - azaz a legértékesebb markak
ma mar szoftverhordozé, digitalis platformorientdlt markak. Ez azt mutatja, hogy a
markaérték ma sokkal inkdbb az 6koszisztémara, a szolgaltatdsokra, és az adatalapokra
épul. Ami a markak értékét illeti: legaldbb 6,9 millidrd dollaros érték kellett ahhoz, hogy egy
marka felférjen a 100-as listara, mikdzben a listat az Apple vezeti 470,9 milliarddal, azaz
68-szor tobbet ér, mint a szazadik.

Ha csak az autdiparra fokuszalunk, a Toyota tartja pozicidjat, mint a legértékesebb
autémarka. A Toyota évek 6ta tartja ezt a cimet, el6nye a tobbiekhez képest egyre né. Az
els6 szazba bekertld tizennégy autdipari cég kozil minddssze 6t volt képes névelni a
marka értékét. A legnagyobbat a Ferrari I1épett elére - nyolc helyezést javitott és 17%-kal
fokozta az értékét. A Toyota nagyon magas bazisrél indulva (tavaly 71,8 millidrd dollart ért
a marka) 2%-ot nétt és megdrizte az dsszetett hatodik helyet. A listan szerepl6 autéipari
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cégek azonban lejtmenetben vannak: a Tesla példaul a tavalyi tizenkettedik helyrdl a
huszonotddikre esett vissza (mikézben a markaérték is 35%-kal kisebb lett), de
kongathatjdk a vészharangot a Nissannal is, amely 23 helyet veszitett és harmadaval
csokkent az értéke. A német prémiumok visszaesése még nem dramai, de mielébb
megujulas szlkséges a trend megallitasahoz. A Mercedes 2, a BMW 4, az Audi 7, mig a
Porsche 14 hellyel esett vissza, markaértékeik 15, 10, 14 és 11 szazalékkal csdkkentek.

A legnagyobb mélyrepilést a Ford konyvelhette el: tavaly még az 56-ik helyen szerepelt,
idén pedig be sem fért az els6 szazba. Az egyetlen Uj autdés cég, amely felkerult a listara, a
BYD (90-ik hely, 8,1 mrd USD markaérték).

Joggal merilhet fel a kérdés: mi az oka, hogy a Toyota ennyire magabiztosan veri a
mezdnyt mar évek 6ta? A vélaszt tobb helyen taldljuk meg. A japan cég egyik legnagyobb
elénye, hogy szinte minden vasariénak kinal modellt a varosi miniktél kezdve a kompakt
kombikon és népszer( SUV-kon at egészen a hétliléses csaladi egyterdig. Ezt a piaci elényt
fokozza a hajtaslancok széles kindlata, hiszen bels6 égésU (bizonyos modellekben akar még
dizel is), 6ntoltd és plug-in hibrid, valamint tisztan elektromos hajtassal is rendelhetdk a
Toyotak. A Toyotdk irdnti mdarkah(liség pedig évtizedek sordn alakult ki, hiszen a japanok
tartés, megbizhaté kocsikat széallitanak Ggyfeleiknek, akik igy nem szivesen kockaztatnak
mas markakkal.

Erték (mrd $) (valtozas a tavalyi

Marka Helyezés (tavalyi helyezés) értékhez képest)
Toyota 6 (6) 74,2 (+2%)
Mercedes-Benz 10 (8) 50,1 (-15%)
BMW 14 (10) 46,8 (-10%)
Tesla 25 (12) 29,5 (-35%)
Honda 29 (26) 24,8 (-7%)
Hyundai 30 (30) 24,6 (+7%)
Audi 52 (45) 15,4 (-11%)
Ferrari 54 (62) 15,4 (+17%)
VW 56 (49) 15,0 (-9%)
Porsche 57 (43) 15,0 (-14%)
Nissan 82 (59) 9,4 (-33%)

Kia 89 (86) 8,5 (+5%)

BYD 90 (tavaly nem volt top100-as) 8,1 (tavaly nem volt top100-as)
Ford idén nem top100-as (56)
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