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Reklam helyett torténetmesélés - a Lexus uj filozoéfiaja

A Lexus szerint a jovd autérekldmja mar nem reklam, hanem torténet. A figyelemért mar
nem harminc masodperces szpotok, hanem huszperces YouTube-videdk versenyeznek,
amelyeket emberek millidi 6nszantukbdl néznek végig. A Lexus ezt pontosan felismerte,
ezért ezuttal nem szinészeket, hanem a digitalis tartalomgyartas két ismert amerikai
alakjat kérte fel arra, hogy meséljenek el egy torténetet.

Magyarorszagon talan kevesen hallottak Colin Rosenblumrdl és Samir Chaudhryrdl, am
Amerikaban évek 6ta a YouTube alkotdi vildgdnak meghatdrozé szerepl6i. 2012-ben
ismerkedtek meg, kezdetben sporttal kapcsolatos videdkat készitettek, majd 2017-ben
inditottdk el sajat YouTube-csatorndjukat, amelynek kézéppontjadban mar a tartalomgyartas
allt. Ma tébb mint 1,6 millié feliratkozé koéveti 6ket, videdikat 6sszesen majdnem 500
millidszor jatszottak le, podcastet készitenek, hirlevelet mikoédtetnek, rendszeresen
interjavoljak meg a digitalis média legnagyobb neveit - tobbek kézo6tt MrBeastet, Emma
Chamberlaint vagy a YouTube vezérigazgatdjat, Neal Mohant. Tavaly még a Time magazin
TIME100 Creators listdjara is felkerultek, ami mutatja, milyen komoly sdlyuk van az online
alkotdi vilagban.

A Lexus azonban nem egyszer( influenszerkampényt rendelt télik. Eppen ellenkezéleg. A
négyrészes Colin & Samir Start Over sorozat mar elsé pillantasra is inkabb
dokumentumfilm, mint rekldam. A két alkotd keresztilautézza az Egyesilt Allamokat,
utkodzben kilonb6z6 kreativ emberekkel talalkozik, zenét irnak, terepeznek, szérfdeszkat
készitenek vagy éppen a tokéletes indiai fliszeres tea elkészitését tanuljadk. A hattérben
ugyan végig ott vannak a Lexus GX 550 és az elektromos RZ 550e modellek, de soha nem
tolakodnak a torténet elé. Nem az autdk a fészerepl6k, hanem az utazdas és az Ujrakezdés
gondolata.

Aktualis kampanydhoz a Lexus valédi emberi torténetet keresett, az alkotdk sajat élete
pedig kinalt is ehhez kapcsolddasi pontot. A Los Angeles-i erdétlizekben Colin és Samir
egyarant elveszitették az otthonukat. ,A tlzvész utan mindketten késztetést éreztlink arra,
hogy magunk mégott hagyjuk a megszokott rutint és Ujra kapcsolatot talaljunk a minket
kérilvevd vilaggal” - mondta Samir. A sorozat igy nem kitalalt marketingétlettel indul,
hanem onnan, hogy miként lehet egy ilyen veszteség utdn Uj lendlletet talalni. Ez a
hitelesség érzddik a filmeken, ezért mikodnek sokkal inkdbb dokumentumfilmként, mint
rekldamként.

VIDEO: https://youtu.be/6Ppjk5modEO

Legaldbb ennyire figyelemre mélté az is, hogy a Lexus milyen szerepet vallalt ebben az
egyuttmikodésben. Ahelyett, hogy el6re megirta volna a forgatékdnyvet és pontosan
meghatarozta volna, mikor kell megmutatni az autét, inkdbb hagyta szabadon dolgozni az
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alkotdkat. A projektben a Google kreativ csapata is részt vett, felismerve, hogy a YouTube
k6zonsége egészen masképpen fogyaszt tartalmat, mint a televizié nézéi. Az autémarkak
ezért ma ritkdbban készitenek hagyomanyos reklamfilmeket, inkadbb olyan torténeteket
tdmogatnak, amelyeket a kozénség 6nként valaszt és végignéz.

A Lexus is pontosan ezt tette. Az autdk ugyan végig jelen vannak, mégsem érzdédik ugy,
mintha agressziven el akarnanak adni valamit. Mire véget ér a film, a néz6 nem a GX 550
teljesitményére vagy az RZ 550e mUiszaki adataira emlékszik, hanem két ember Utjara, akik
nehéz idészak utan Uj inspiraciét keresnek. Es taldn éppen ez a sorozat legnagyobb
eréssége: a Lexus két modellje nem a torténet f6 témaja, hanem természetes része.

Fotdk: youtube.com, Lexus
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